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5ƻƴΩǘbe evil
Slogan de Google
ƘǘǘǇΥκκŜƴΦǿƛƪƛǇŜŘƛŀΦƻǊƎκǿƛƪƛκ5ƻƴΩǘψōŜψŜǾƛƭ
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http://en.wikipedia.org/wiki/Don't_be_evil


La personnalisation des recherches sur Google

3

Déjà en place sur les comptes connectés, la personnalisation des 
recherches concerne depuis Janvier 2010 tous les utilisateurs.

Avant 2010



La personnalisation des recherches sur Google

4

La collecte des données et la personnalisation se font par cookie 
en mode déconnecté et sont activées par défaut.

Depuis 2010 mode déconnecté

Google précise : Si vous aviez désactivé la personnalisation des recherches, vous 
devrez la désactiver une nouvelle fois après l'effacement des cookies, car cette 
opération a pour effet d'activer les personnalisations basées sur l'historique.

Supprimer définitivement la personnalisation des recherches par cookie : 
http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/

http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/
http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/
http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/
http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/
http://www.referenseo.fr/blog/personnalisation-resultats-google/


La personnalisation des recherches sur Google
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9ƴ ƳƻŘŜ ŎƻƴƴŜŎǘŞΣ DƻƻƎƭŜ ǘƛŜƴǘ ŎƻƳǇǘŜ ŘŜ ƭΩƘƛǎǘƻǊƛǉǳŜ ŘŜ 
recherche, des sites visités, par vous ET vos amis avec Google 
Social Search.

Depuis 2010 mode connecté

https://www.google.com/history/trends?hl=fr

https://www.google.com/history/trends?hl=fr


La personnalisation des recherches sur Google
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Historique des recherches par mois, jour et heure.



La personnalisation des recherches sur Google

7

[ΩƘƛǎǘƻǊƛǉǳŜ ŘŜǎ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜǎ ŎƻƴŎŜǊƴŜ ǘƻǳǘŜǎ ƭŜǎ ŘƛŦŦŞǊŜƴǘŜǎ 
sources de Google : Images, Actualités, Liens commerciaux, etc.



Tout ce que Google connait de vous (ou presque)
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En mode connecté, rendez-vous sur : 
https://www.google.com/dashboard/

https://www.google.com/dashboard/


Tout ce que Google connait de vous (ou presque)
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Tout ce que Google connait de vous (ou presque)
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Source : http://www.google.com/support/websearch/bin/answer.py?hl=fr&answer=165228

Google utilise les contacts Gmail, Google Buzz, mais également les 
personnes avec qui vous êtes connectés à travers les réseaux 
sociaux publics tels que Twitter et FriendFeed. Google étend 
ensuite aux contacts de vos contacts. 

Les amis de vos amis, sont les «amis» de Google.

http://www.google.com/support/websearch/bin/answer.py?hl=fr&answer=165228


5ƻƴΩǘbe evilΧ
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Les changements ducoté des 
résultats organiques et SEO*
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Google Caffeine: Une nouvelle infrastructure
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Déployée depuis 2009,  annoncée officiellement en Juin 2010, 
Google CaffeineƴΩŜǎǘ Ǉŀǎ ǳƴŜ ƳƛǎŜ Ł ƧƻǳǊ ŘŜ ǎƻƴ ŀƭƎƻǊƛǘƘƳŜ Η

wŜŦƻƴǘŜ ŘŜ ƭΩƛƴŦǊŀǎǘǊǳŎǘǳǊŜ ǇƻǳǊ ǎǳǇǇƻǊǘŜǊ ǇǊƛƴŎƛǇŀƭŜƳŜƴǘ ƭŜǎ 
contraintes du temps réel (volume de données et instantanéité).

VUne amélioration de 50% de la 
rapidité du crawl et de 
ƭΩƛƴŘŜȄŀǘƛƻƴΦ

VAffichage des résultats 
quelques secondes après la 
publication.

VAucun impact sur le 
positionnement des sites



Google Jazz : Nouveau menu et outils
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Le référencement 
ne concerne plus 
que les sites web.

Lƭ Řƻƛǘ ǎΩŀǇǇƭƛǉǳŜǊ Ł 
tous les formats de 
contenus et sources 
de diffusion.



Google Jazz : Roue magique et Realtime
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Mise à jour Maydayǳƴ ŎŜǊǘŀƛƴ Ƴƻƛǎ ŘŜ ƳŀƛΧ
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De 10% à 20% de baisse de trafic en provenance de Google, 
affectant principalement les «gros sites» et leurs 
positionnements sur des termes de longue traine.

Dans Google Analytics > Sources de trafic > Mots clés

Avec les résultats naturels, la recherche a généré 
32067 visites via 13091 pages de destination. 



Mise à jour Maydayǳƴ ŎŜǊǘŀƛƴ Ƴƻƛǎ ŘŜ ƳŀƛΧ
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Les sites plus particulièrement touchés par Mayday: 

- Les aggrégateursde contenu, les scrappers
- Les «gros sites» e-commerce

Les critères plus particulièrement visés :

- La duplication de contenu, le content spinning
- Le manque de maillage externe vers les pages profondes
- La sur-optimisation du maillage interne
-[Ŝ ƳŀƴǉǳŜ ŘΩŀŎǘƛǾƛǘŞ ǎƻŎƛŀƭŜ Ŝǘ ŘŜ ǘǊŀŦƛŎ ǎǳǊ ƭŜǎ ǇŀƎŜǎ ǇǊƻŦƻƴŘŜǎ



[Ŝǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǎ ǊŀǇƛŘŜǎ όŜǘ ƎǊŀǘǳƛǘǎύ
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Pour identifier les principaux sites qui reprennent vos contenus

http://www.duplicatecontent.net/

http://www.duplicatecontent.net/


[Ŝǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǎ ǊŀǇƛŘŜǎ όŜǘ ƎǊŀǘǳƛǘǎύ
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Pour avoir un aperçu rapide de la quantité et qualité du maillage 
externe vers les pages profondes : 

Yahoo Site Explorer + SEO Links Analysisde Yoast

1 -LŘŜƴǘƛŦƛŜǊ ƭŜ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƭƛŜƴǎ ǾŜǊǎ ƭŀ ǇŀƎŜ ŘΩŀŎŎǳŜƛƭ Υ



[Ŝǎ ƻǳǘƛƭǎ ŘΩŀƴŀƭȅǎŜǎ ǊŀǇƛŘŜǎ όŜǘ ƎǊŀǘǳƛǘǎύ
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2 ςwŜƎŀǊŘŜǊ ƭŜ ƴƻƳōǊŜ ŘŜ ƭƛŜƴǎ ǾŜǊǎ ƭΩŜƴǎŜƳōƭŜ ŘŜǎ ǇŀƎŜǎ Řǳ ǎƛǘŜ



Google Instant
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Recherche prédictiveet affichage des résultats en temps réel. 

Actif en France que pour les utilisateurs connectés ou via http://www.google.com/webhp?sclient=psy

Une recherche prend 9 secondes en moyenne. Avec Instant 
ƭΩƻōƧŜŎǘƛŦ Ŝǎǘ ŘŜ ǊŞŘǳƛǊŜ ŎŜ ǘŜƳǇǎ ŘŜ н Ł р ǎ ǇŀǊ ǊŜŎƘŜǊŎƘŜ

http://www.google.com/webhp?sclient=psy


Google Instant impacte sur la longue traîne ?
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Malgré les craintes de réduire le trafic sur les requêtes de longue 
ǘǊŀƞƴŜΣ ƭŜǎ ǇǊŜƳƛŜǊǎ ǊŜǘƻǳǊǎ ǘŜƴŘŜƴǘ Ł ƳƻƴǘǊŜǊ ƭΩƛƴǾŜǊǎŜ Υ

Source : http://blog.conductor.com/2010/09/what%E2%80%99s-been-the-
impact-of-google-instant-on-searcher-behavior-so-far-not-much/
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Google Preview
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!ŦŦƛŎƘŀƎŜ ŘΩǳƴŜ ŎŀǇǘǳǊŜ ŘΩŞŎǊŀƴ ŘŜ ƭŀ ǇŀƎŜ ǇƻǳǊ ǇŜǊƳŜǘǘǊŜ ǳƴŜ 
visualisation avant de visiter le site.



Google Adresses (compact)
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Google Adresses (étendu)
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Fusion des résultats 
organiques web 
classiques avec les 
informations de Google 
Maps.

Prédominance des 
résultats géolocalisés.

DƻƻƎƭŜ Ǿŀ ƳşƳŜ ƧǳǎǉǳΩŁ 
masquer les résultats 
sponsorisés à droite !



Google local business center : Statistiques et statuts
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Le Local Business Center propose des statistiques sur le nombre ŘΩƛƳǇǊŜǎǎƛƻƴǎ ŘΩǳƴŜ ŦƛŎƘŜ 
Google Maps, le nombre de clics générés, les mots clés recherchés et un principe de Twitter-

Likepour publier un évènement avec un lien.



Les changements du coté des 
résultats sponsorisés et SEA
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Google Adwords : Le droit des marques
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Source : http://www.1ere-position.fr/blog/google-adwords-et-le-droit-des-marques-pour-les-mots-cles

5ŜǇǳƛǎ ƭŜ мп ǎŜǇǘŜƳōǊŜ нлмлΣ ƭΩǳǘƛƭƛǎŀǘƛƻƴ ŘŜǎ ƳŀǊǉǳŜǎ ƴΩŜǎǘ Ǉƭǳǎ 
ǾŞǊƛŦƛŞŜ ǇŀǊ DƻƻƎƭŜ Ŝƴ ŀƳƻƴǘ ƭƻǊǎ ŘŜ ƭΩŀƧƻǳǘ ŘŜ Ƴƻǘǎ ŎƭŞǎΦ

5ƻǊŞƴŀǾŀƴǘ ŎΩŜǎǘ ŀǳȄ ƳŀǊǉǳŜǎ ŘΩŀǎǎǳǊŜǊ ŎŜǘǘŜ ǎǳǊǾŜƛƭƭŀƴŎŜΦ
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Google Shopping (Product)

29

Le comparateur de prix de Google, gratuit pour le SEO.



Google Adwords : Sitelinksextension produit
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Intégration des résultats de Google Shopping sous forme de 
sitelinksavec le prix du produit dans les annonces.



Google Adwords : SitelinksGoogle Maps
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Intégration des résultats Google Maps sous forme de sitelinks
dans Google Adwords.



Dernière annonce Google Adwords
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Annoncé le 24 janvier : Ajoutez un signe de ponctuation à la fin 
de la première ligne pour la faire remonter dans le titre.

Avant

Après



Les flops Google !
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Google Wave
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https://wave.google.com/

?

https://wave.google.com/


Google Latitude
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https://www.google.fr/latitude

Pour indiquer à vos amis (et à Google) où vous vous trouvez.

https://www.google.fr/latitude


Google Buzz
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http://www.zorgloob.com/2010/11/03/google-buzz-class-action/

http://www.google.com/buzz?hl=fr
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5ƻƴΩǘbe evilΧ
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